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Artist: 

Freedom Satellite

Title: 

Soul Samba Remix Collection
Label: 

Vienna Scientists Recordings
Format:
CD
Cat.No.: 
VIE 005 CD

Released:
2001-06-25
Genre: 
Electronica, Leftfield, Latin Beats, Dub
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Franz Prenner, Geschiftsfiihrer der ORF-Enterprise wurde zum Prisidenten der
EGTA (European Group of Television Advertising) ernannt, einer Vereinigung
die u.a. europaweit Lobhying fiir TV-Vermarkter betreibt. In Osterreich sollen
kiinftig die Vermarktungsmoglichkeiten des ORF kriftig beschnitten werden.
Im S&M-Interview nimmt Prenner dazu Stellung.

S Was ist dran an den
Geriichten, Sie wiirden zu
Eurosport wechseln?
PRENNER: Es ist immer
schén, wenn man tolle Ange-
bote bekommt und man in
der Qualitét seiner Arbeit
bestatigt wird, aber ich habe
nicht vor, mich beruflich und
auch ortsmaBig zu veréndern.
Mir gefllt es sehr gut bei der
Enterprise.

I Auch wenn die Rah-
menbedingungen fiir eine Vermark-
tung gedndert werden?

PRENNER: In gewisser Weise ist es skur-
ril, wenn ich mich einerseits europaweit
in meiner Funktion als Prasident der
EGTA fir die Freiheit der Werbung und
fur die Interessen der TV-Vermarkter, der
Sender und der Auftraggeber einsetze,
und die Entwicklungen im eigenen Land
geradezu gegenliufig sind. Klar muss es
Unterschiede zwischen Privat-TV und
&ffentlich-rechtlichen Sender geben.
Aber zu einem modernen, zeitgemaBen
Fernsehbild gehéren Bilder des Sponso-
rings, Trailer, etc. dazu und es steht nir-
gendwo geschrieben, dass ein 6ffent-

Franz Prenner

lich-rechtlicher Sender sich
dieser modernen Bildspra-
che nicht bedienen diirfe.
Zudem ist es geradezu die
Aufgabe der ORF-
Enterprise, mit den Kunden
Sponsoring-Modelle zu ent-
wickeln. Die ausschlieBliche
Planung von klassischen
Fernsehkampagnen fiihren
die Mediaagenturen ohne-
dies ausgezeichnet durch.
Da gibt es fir eine Firma wie
die Enterprise sich versteht, nicht viel
dazuzutun.

£ 11 Wie hoch sind die Einnahmen
durch die umstrittenen Sonderwerbe-
formen tatsdchlich?
PRENNER: Rund 300 Millionen Schil-
ling. Aber es geht hier iiber reine Zahlen
hinaus. Sonderwerbeformen sind ein
wichtiger Ankniipfungs-
punkt fiir den Kontakt mit
den Kunden. Wenn dieser
Kontakt unterbunden
wird, wird sich die Einnah-  7,H
menspirale des ORF rasch
nach unten bewegen. i
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Unter dem Motto ,,Es giht kein Som-
merloch* verdffentlicht EMI Austria
in den ndchsten Tagen und Wochen
eine Reihe von Singles und Alben
heimischer Kiinstler. S&M sprach
mit Marketing- und Vertriebschef
Albert Manzinger und mit Peter
Draxl, Head of A&R & Marketing
Local iiber ihre Strategien in unru-
higen Zeiten.

Wie agiert man als Major-Com-
pany mit starkem Engagement im
lokalen Segment, wenn gegenwirtig
die Rahmenbedingungen - Libro,
Sonderwerbeformen im ORF, Riick-
génge am Tontrdgermarkt — nicht
optimal erscheinen?
MANZINGER: Der Tontragermarkt hat
sich in Osterreich — aber natiirlich nicht
fur hier —im ersten Halbjahr 2001 nicht
zufriedenstellend entwickelt. Dafir
gibt es eine Reihe von Griinden.
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